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-+ ELEMENTOS CLAVES PARA LA CONSTRUCCION DE UN CONTENIDO

[J Pensar en el usuario y cdmo consumiria el contenido que queremos mostrarle

[J Identificar el formato de consumo de contenidos del usuario (pieza grafica,
carrusel, video horizontal y/o vertical, reels, historias, infografia, audio, texto)

[J Determinar el canal digital de mayor consumo para el usuario

[J Disefiar el formato y el contenido pensando en el usuario, el SEO
()Posicionamiento en buscadores) y posible pauta digital

[J Programar el contenido en el canal digital

-+ COMO DESARROLLAR EL CONTENIDO

Una vez se identifica el usuario al que va dirigido el contenido se tiene en cuenta uno o
varios items como los siguientes:

ITEM DESCRIPCION

Grafico Tipo de informacion grafica que acompaiia el contenido que se esta
construyendo: fotografia, ilustracion, iconografia, infografia, entre
otros.

Audiovisual | Tipo de informacion en video que centraliza el mensaje del contenido
que se esta construyendo

Audio Tipo de informacion que se suma al mensaje a través de las palabras
sin movimiento.

Enlace Informacion que amplia el mensaje en un portal propio de la marca

(sitio web, micrositio o pagina de aterrizaje).

Texto o copy

Informacion textual que suma a la comprension del mensaje y que
contiene un llamado a la accién para los lectores.
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-+ ANATOMIA DEL CONTENIDO
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~ RECOMENDACIONES PARA EL CONTENIDO

[J Usa el tipo de formato (pieza grafica, carrusel, video, reels, historias, infografia,
audio, texto) mas adecuado para el usuario

[J Construye textos que acompafian el mensaje entre 160 y 250 caracteres (Un
ejemplo de caracter es una letra, un nimero o un signo de puntuacion)

[J Ten en cuenta un llamado a la accidén dentro del textos que acompafian el
mensaje. Por ejemplo: Conoce mas en el enlace de la biografia. Haz clic en el
enlace y entérate de mas. Inscribete ya.

[J Usa etiquetas digitales (hashtag o numerales #) en el texto que sean relevantes
para el mensaje y de manera organica. Por ejemplo: La “Pequefia paloma de la
paz’ B
En #0pinidonUdeA Juan Guillermo Gémez Garcia, profesor de nuestra
#FacultadCom&eFilol, escribié una columna con relacion a la situacion actual del
conflicto entre Rusia y Ucrania

s Lee la nota completa aqui: https://bit.ly/3pTvisb
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[J Usa emoticones que amenicen el mensaje sin abusar de ellos. Puedes copiar

emoticones de este sitio https://es.piliapp.com/facebook-symbols/

[J Se recortara el enlace de la publicacidn en https://bit.ly/ para tener métricas
digitales

~ FORMATO PARA EL CONTENIDO

Diligencia la informacion de este formato para construir el contenido

Canal digital [J Facebook
O Twitter

[J Instagram
[J Linkedin

Pieza grafica
Carrusel

Video

Reels

Historias
Infografia
Audio

Texto (articulo)

Tipo de formato

Texto para el formato | Texto que lleva la pieza grafica, el carrusel (varias piezas
graficas), el video y/o la infografia

Texto que acompaiian | Texto que acompafia el formato en la publicacion,
el mensaje construyelo entre 160 y 250 caracteres incluyendo un
llamado a la accidn y etiquetas digitales (#HashTags).

~ EJEMPLOS DE CONTENIDOS

e Pieza gréfica e Historias

e Carrusel e Infografia

e \Video e Audio

e Reels e Texto (articulo)

~ MANUALDE IDENTIDAD DE MARCA DE LA UDEA:
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https://wa.me/573005058331

