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↝ ELEMENTOS CLAVES PARA LA CONSTRUCCIÓN DE UN CONTENIDO

Pensar en el usuario y cómo consumiría el contenido que queremos mostrarle
Identificar el formato de consumo de contenidos del usuario (pieza gráfica,
carrusel, video horizontal y/o vertical, reels, historias, infografía, audio, texto)
Determinar el canal digital de mayor consumo para el usuario
Diseñar el formato y el contenido pensando en el usuario, el SEO
()Posicionamiento en buscadores) y posible pauta digital
Programar el contenido en el canal digital

↝ CÓMO DESARROLLAR EL CONTENIDO

Una vez se identifica el usuario al que va dirigido el contenido se tiene en cuenta uno o
varios ítems como los siguientes:

ÍTEM DESCRIPCIÓN

Gráfico Tipo de información gráfica que acompaña el contenido que se está
construyendo: fotografía, ilustración, iconografía, infografía, entre
otros.

Audiovisual Tipo de información en video que centraliza el mensaje del contenido
que se está construyendo

Audio Tipo de información que se suma al mensaje a través de las palabras
sin movimiento.

Enlace Información que amplía el mensaje en un portal propio de la marca
(sitio web, micrositio o página de aterrizaje).

Texto o copy Información textual que suma a la comprensión del mensaje y que
contiene un llamado a la acción para los lectores.
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↝ ANATOMÍA DEL CONTENIDO

↝ RECOMENDACIONES PARA EL CONTENIDO

Usa el tipo de formato (pieza gráfica, carrusel, video, reels, historias, infografía,
audio, texto) más adecuado para el usuario
Construye textos que acompañan el mensaje entre 160 y 250 caracteres (Un
ejemplo de carácter es una letra, un número o un signo de puntuación)
Ten en cuenta un llamado a la acción dentro del textos que acompañan el
mensaje. Por ejemplo: Conoce más en el enlace de la biografía. Haz clic en el
enlace y entérate de más. Inscríbete ya.
Usa etiquetas digitales (hashtag o numerales #) en el texto que sean relevantes
para el mensaje y de manera orgánica. Por ejemplo: La “Pequeña paloma de la
paz”✍
En #OpiniónUdeA Juan Guillermo Gómez García, profesor de nuestra
#FacultadCom&Filol, escribió una columna con relación a la situación actual del
conflicto entre Rusia y Ucrania

📌Lee la nota completa aquí: https://bit.ly/3pTv1sb
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Usa emoticones que amenicen el mensaje sin abusar de ellos. Puedes copiar
emoticones de este sitio https://es.piliapp.com/facebook-symbols/
Se recortará el enlace de la publicación en https://bit.ly/ para tener métricas
digitales

↝ FORMATO PARA EL CONTENIDO

Diligencia la información de este formato para construir el contenido

Canal digital Facebook
Twitter
Instagram
LinkedIn

Tipo de formato ● Pieza gráfica
● Carrusel
● Video
● Reels
● Historias
● Infografía
● Audio
● Texto (artículo)

Texto para el formato Texto que lleva la pieza gráfica, el carrusel (varias piezas
gráficas), el video y/o la infografía

Texto que acompañan
el mensaje

Texto que acompaña el formato en la publicación,
constrúyelo entre 160 y 250 caracteres incluyendo un
llamado a la acción y etiquetas digitales (#HashTags).

↝ EJEMPLOS DE CONTENIDOS

● Pieza gráfica
● Carrusel
● Video
● Reels

● Historias
● Infografía
● Audio
● Texto (artículo)

↝ MANUAL DE IDENTIDAD DE MARCA DE LA UDEA:
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https://www.instagram.com/p/Capjc9jsGxI/
https://www.instagram.com/reel/CWMnmB6jPng/
https://www.instagram.com/p/B_5PpciDrv2/
https://www.udea.edu.co/wps/portal/udea/web/generales/interna/!ut/p/z1/zVZdd6IwEP0r64OPaUIgEPaNUqviB2KrrbzsiRCUrRALaLf76zf0c22rdE_lnOUhEObOzczNwAT68Br6KdvGC1bEImUrOZ_5-g9q2lixNNRvjx0bWbpttYyLaR9TDK92AainEGR5rdHw0rVHZw6GvjQPPdJSsC39nbGNPE2dTpFpdi1LffJHey4Lfc7_BYAuujryLHzptV19fG6QKv8p9KEfpMW6WMLZWmQFW21CzpqI5buzpUj44_MmjUMW8vwbC1jYCNQGM5M4YHkTBSKRxoAFUjyel16BSAsu8eJhtorzgoWiBKZbEbBCZDEDa5bJIRP3PChEDkIO4nTL80LuQkkkTTznaemYAxkTkKZNGDNJ_ACW5kUmjWDNbzc8LUHPXGVu6yAO4cxAKuc8wiBQlAhoihoCFrEAGHNCTGREEYrQWy3fi-X_Uy28B_iHt_qqjHf_bo4GxlvAByHuAqiqEeSh3hnWTQV3h-8Y3K7aQp45JCO13cWa8cxwqKKr8vAPCdUbYTiTQhl7s_AIvNrG_A5OUpEl8iO8eN1HHGl0rmIFkIhhoOGQAqaHuhxwgDE1VEIJ7KCKFXTtiytU0Ov10pN66Y3j0tOxJ0uw06GWrDaDTlGt0Q_qFWdg1Et_5MKkgz5FcjLwTNJx-50ja7_zfzp3TbVWcVpf_aycqp-n7Pbxz9tb35ItsWxcvwp4fdye-JTivh7hKvtT_FQLO0yvoaPQvzYPhGXzcE-ddn-gINfG9UZfrzi9r0bvVJ0P6i-v_-DIJVVYrMT88exspXOVLqCf8YhnPDvZZPL1sijW-fcmaqJVnN4U2QnnTfQReilyqdALCK6TyWSSUPU-Bjfj1rjz-3QI2vac3l1GScXtXi3BM2f7182fk9W2bzUafwAH-mBj/dz/d5/L2dBISEvZ0FBIS9nQSEh/?page=udea.generales.interna&urile=wcm%3Apath%3A%2FPortalUdeA%2FasPortalUdeA%2FasHomeUdeA%2FUnidades%2BAcad%2521c3%2521a9micas%2FComunicaciones%2FasContenidos%2FasListado%2FConvocatoria-para-proyectos-de-investigacion-presentados-por-estudiantes-de-pregrado-Pequenos-proyectos
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